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CAMPAÑAS ELECTORALES



Presentación

El 1° de marzo iniciaron las campañas electorales federales en México, las cuales
culminarán el 29 de mayo para dar paso a tres días de reflexión ciudadana antes de la
jornada electoral del 2 de junio.

En esta entrega de “Integridad Democrática: México 2024” ofrecemos información
sobre las principales características de las campañas electorales: lo que la ley permite
hacer y lo que prohíbe, las reglas para el financiamiento y el uso del dinero, el acceso de
los partidos a radio y televisión, así como los plazos en que se desarrollarán las
campañas a las ocho elecciones de gubernaturas que están en juego y a la Jefatura de
Gobierno de la Ciudad de México.

Durante las campañas electorales, de acuerdo con la Constitución mexicana, deben de
interrumpirse las campañas de propaganda de los gobiernos federal y locales, a efecto
de no influir en las preferencias de la ciudadanía.

En la sección al cierre, una vez que se registraron tres candidaturas presidenciales ante
el Instituto Nacional Electoral (INE), se presenta un breve perfil de las tres personas
postuladas para encabezar el Ejecutivo federal de México entre 2024 y 2030.
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“Puede definirse como campaña electoral al conjunto de actividades organizativas y
comunicativas realizadas por los candidatos y partidos, que tiene como propósito la captación

de votos. Estas activdades están sujetas a normas y pautas de actuación que garanticen y
permitan la igualdad de los competidores, la limpieza y la transparencia del proceso electoral

y la neutralidad de los poderes públicos”.
 , Instituto Interamericano de Derechos Humanos.Diccionario Electoral



CAMPAÑAS ELECTORALES

La Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales (LEGIPE) señala que las campañas
electorales:

Son el conjunto de actividades llevadas a cabo por
los partidos políticos nacionales, las coaliciones y
los candidatos(as) registrados para la obtención
del voto.

Los actos de campaña comprenden las reuniones
públicas, asambleas, marchas y en general
aquéllos en que los candidatos(as) o voceros(as)
de los partidos políticos se dirigen al electorado
para promover el voto por sus candidaturas.

Se entiende por propaganda electoral el conjunto
de escritos, publicaciones, imágenes, grabaciones,
proyecciones y expresiones que durante la
campaña electoral producen y difunden los
partidos políticos, los candidatos(as)
registrados(as) y sus simpatizantes, con el
propósito de presentar ante la ciudadanía las
candidaturas registradas.

La ley también establece que a fin de promover
un voto informado, tanto la propaganda electoral
como las actividades de campaña, deben
propiciar la discusión de los programas y acciones
fijados por los partidos políticos en sus
documentos básicos y, particularmente, en sus
plataformas electorales.

El Instituto Nacional Electoral aprobó las
plataformas electorales para los cargos a la
presidencia y al Congreso de la Unión. 
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Las campañas electorales de acuerdo
con la ley

Las plataformas electorales de los siete partidos políticos nacionales pueden ser consultadas en la página del
Instituto Nacional Electoral: https://www.ine.mx/actores-politicos/plataformas-electorales/
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La legislación establece que las campañas tienen una duración de 90 días cuando se renueva la
presidencia y el Congreso de la Unión (tal y como es el caso en este proceso electoral). Si sólo se
renueva la Cámara de Diputados, las campañas tienen una duración de 60 días. 

En el caso de las ocho gubernaturas que se renovarán en Chiapas, Guanajuato, Jalisco, Morelos,
Puebla, Tabasco, Veracruz y Yucatán, así como de la Jefatura de Gobierno de la Ciudad de México, la
duración de las campañas electorales está establecida en las legislaciones locales.

El artículo 41 de la Constitución de México establece que:

“Durante el tiempo que comprendan las campañas electorales federales y locales y hasta la conclusión de
la respectiva jornada comicial, deberá suspenderse la difusión en los medios de comunicación social de
toda propaganda gubernamental.” Lo anterior obliga al gobierno federal, a los gobiernos locales y
municipales, así como a cualquier otro ente público.

La única excepción a esta regla son las campañas de información sobre educación, salud y las necesarias
para la protección civil en caso de emergencia.

Con esta disposición se busca que los gobiernos no promuevan obras de gobierno, logros realizados o
emitan mensajes que puedan influir en las preferencias electorales de la ciudadanía.

Prohibiciones a los gobiernos durante las campañas



Financiamiento público federal para gastos de campaña, 2024.

Millones de
pesos

Millones
de dólares

Porcentaje

Partido Acción Nacional  613.2 35.9 18.6%

Partido Revolucionario Institucional 600.8 35.2 18.2%

Partido de la Revolución Democrática 236.3 13.8 7.1%

Partido del Trabajo 225.8 13.2 6.8%

Partido Verde Ecologista de México 282.6 16.6 8.6%

Movimiento Ciudadano  323.2 18.9 9.8%

Morena 1,023.1 59.9 31.0%

Total 3,304.9 193.6 100.0%

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del INE
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Dinero y campañas

En México, el financiamiento público a los partidos políticos y candidaturas debe predominar sobre
los recursos de origen privado (véase el número 7 de “Integridad Democrática” dedicado al tema de
dinero y elecciones).

Cuando hay elección presidencial, los partidos políticos nacionales reciben financiamiento para gastos
de campaña por un 50 por ciento adicional sobre su financiamiento público ordinario anual. Los
recursos públicos a los partidos políticos se distribuyen con el siguiente criterio: 30 por ciento de
forma igualitaria y 70 en función del porcentaje de votos de cada partido en la última elección a la
Cámara de Diputados.

Los partidos políticos pueden utilizar para sus campañas recursos provenientes del financiamiento
público ordinario y también de las aportaciones privadas.  

El 26 de agosto de 2023, el Instituto Nacional Electoral (INE) determinó que los siete partidos con
registro nacional contarán con un monto de 3,305 millones de pesos, equivalentes a 194 millones de
dólares, para financiar las campañas electorales federales en 2024.
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b) Gastos de campaña

Los partidos y las personas que sean los candidatas no podrán usar sus recursos para entregar dádivas o
regalos a la población. Asimismo, a diferencia de otros países, tampoco pueden contratar publicidad en
radio y televisión.

Si dos o mas candidaturas incurren en un gasto en común, todas tienen el deber de reportarlo y el monto
erogado se distribuye entre esas candidaturas.

Los recursos económicos que pueden utilizar en las campañas electorales pueden tener los siguientes
destinos: 

El financiamiento privado comprende los recursos en dinero o en especie que los partidos reciben a
través de las contribuciones de particulares, en especial de simpatizantes o militantes.  Este tipo de
financiamiento debe estar plenamente identificado y  cumplir con los siguientes requisitos:

a) Fuentes válidas de financiamiento privado



Topes de gasto de campaña federal, 2024

  Millones de pesos Dólares

Presidencia de la República 660.1 38.7 millones

Diputación de mayoría relativa 2.2 129 mil

Senado. Entidad con 2 distritos 4.4 258 mil

Senado. Entidad con 20 distritos o más 44.1 2.6 millones

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del INE
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c) Topes de gasto en las campañas electorales

Para cada campaña, la autoridad electoral correspondiente fija un tope máximo de gasto al que deben
sujetarse todas las candidaturas, sean postuladas por un partido político en lo individual, por varios o si
se trata de candidaturas independientes. Para la elección al cargo de la presidencia, el tope máximo de
gastos de campaña será equivalente al veinte por ciento del financiamiento público de campaña
establecido para todos los partidos en el año de la elección presidencial.

No se considerarán dentro de los topes de campaña los gastos que realicen los partidos para su
operación ordinaria y para el sostenimiento de sus órganos directivos y de sus organizaciones.

Rebasar el tope de gasto de campaña puede implicar, en caso de resultar ganadora la candidatura que
incurrió en esa falta, la anulación de la elección.

d) Topes de gastos en las campañas de
gubernaturas

En las campañas locales, cada instituto
electoral local es el encargado de fijar los topes
de gasto de acuerdo con  legislación local. En
el caso de las ocho gubernaturas y de la
jefatura de gobierno de la Ciudad de México,
cinco entidades ya han fijado sus  límites.
Debido a que las campañas iniciarán hasta el
31 de marzo en el caso de Chiapas, Morelos,
Puebla y Veracruz, el acuerdo sobre sus topes
de gastos de campaña  se tomará en los
próximos días.

Topes de Gasto Campañas Gubernaturas
(pesos)

888,813 USD 2,708,494 USD

4,894,533 USD

3,714,437 USD

5,793,781 USD



En México, los partidos políticos y candidatos(as) tienen acceso a la radio y televisión únicamente a través de los
llamados tiempos de Estado (véase “Integridad Democrática” número 8 dedicado al modelo mexicano de
comunicación político-electoral).

Durante las campañas electorales en curso, los partidos dispondrán en su conjunto de 41 minutos diarios en
cada estación de televisión abierta y estación de radio.

Como los anuncios en radio y televisión tienen una duración de 30 segundos, ello implica que durante los 90
días de campaña se transmitirán 82 anuncios de los partidos políticos al día en cada canal de televisión y
estación de radio. En total, cada frecuencia de radio y televisión emitirá durante esta campaña emitirá 7,380
anuncios de los partidos políticos solicitando el voto.
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Acceso a radio y televisión

e) Rendición de cuentas 

El Instituto Nacional Electoral (INE) tiene, entre
sus atribuciones, la facultad de revisar el origen,
monto, destino y aplicación de los recursos
utilizados en las campañas. 

Todas las candidaturas a cargos de elección
federal o local deben presentar informes de sus
ingresos y gastos de campañas, así como un
informe final tres días después de concluida la
campaña. 

La legislación establece como obligatoria la
rendición de cuentas “en tiempo real”. Ello
implica que los candidatos deben cargar en el
Sistema Integral de Fiscalización del INE, que
funciona en línea, todos los ingresos que reciben
y los gastos que realizan.

El INE, por su parte, hace visitas de verificación a
casas de campaña y a las actividades de las
candidaturas, realiza monitoreos en calles y
carreteras para recabar evidencia de propaganda
política, sigue publicaciones impresas y en redes
sociales para cuantificar los gastos de campaña.

Además, el INE  puede solicitar información a personas físicas y morales, así como a la Secretaría de Hacienda,
a la Comisión Nacional Bancaria y de Valores o a la Unidad de Inteligencia Financiera para completar o
corroborar la información de los informes y garantizar que los recursos sean de origen lícito. 

El INE debe de aprobar los dictámenes sobre los ingresos y gastos de campaña de cada candidatura antes de
que se califiquen, en definitiva, las elecciones.
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Al cierre

Equipo editorial del newsletter “Integridad Democrática: México 2024”, coordinación: Ciro Murayama;
edición: Farah Munayer; consejo editorial: Kathleen Bruhn, Cecilia Farfán, Michael Lettieri, María Marván,
Heberto Peterson y Daniel Yanes.

En febrero se registraron ante el Instituto Nacional Electoral (INE) tres candidaturas a la presidencia de la
República. Una de esas personas encabezará el poder Ejecutivo federal de México a partir del 1° de octubre de
2024 y hasta el 30 de septiembre de 2030.

A continuación se presentan, en orden alfabético, breves semblanzas de las tres personas que aparecerán en la
boleta electoral de la votación por la presidencia de México el próximo 2 de junio.


